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Wedtug informacji uzyskanych od Polskiej
Izby Komunikacji Elektronicznej, liczba
operatoréw — cztonkow PIKE deklarujacych
$wiadczenie ustugi cyfrowego dostepu

do programéw telewizyjnych wynosi

74. co stanowi 75 proc. operatorow
zrzeszonych w Izbie. PIKE szacuje ogolng
liczbe abonentéw polskich operatorow
kablowych, ktorzy korzystaja z DTV

na |.| min.

W niniejszym opracowaniu korzystamy tez
z danych szacunkowych naszej Redakiji.

— Nalezy zaznaczy¢, ze sieci
kablowe do procesu cyfryzacj
przystapity pozniej niz swiadczacy
ushugi cyfrowe operatorzy sateli-
tarni. Dlatego tez ci drudzy osige-
neli lepszy pozycje w kontekscie
liczby abonentéw ustug cyfrowych
zaznacza prezes PIKE — Jerzy
Straszewskl.
Wedtug badan Nielsen Audience
Measurement Poland, rynek dys-
trybucii sygnatu telewizy jnego do
gospodarstw domowych w Polsce
w [ potowie ub.r. osiggnagt pewien
stan rownowagi, w ktorym tele-
wizje kablowe zajmujiq ponad
33.6 proc. rynku, operatorzy
satelitarni — 32,3 proc.. a anteny
naziemne 34,1 proc. Dane te s3
rozbiezne z liczbami abonentow
deklarowanymi przez operatorow
satelitarnych i kablowych, wedhug

ktorych w Polsce jest 6 min abo-
nentow DTH i mniej, bo 4,6 min
abonentow CATV.

Prowadzone przez naszy firmg
corocznie badania wskazuja, ze
na terenie Polski jest rzeczywi-
Scie mniej abonentow plattorm
cyfrowych, niz mozna by sig
spodziewad po arytmetycznym
zsumowaniu deklarowanych przez
operatorow satelitarnych liczb.
Wynika to z faktu wspotwyslg-
powania kilku platform w gospo-
darstwach domowych oraz z 1ego,
7e wielu naszych obywateli emi-
grujac zabralo odbiorniki sateli-

tarne ze soby — wyjasnia Dariusz

Gumbrycht, production manager

Nielsen Audience Measurement
Polska. Oczywiscie, z technolo-
gicznego punktu widzenia preekaz
satelitarny jest catkowicie cyfrowy

(1 obej-
muje 6 min
gospodarstw domo-
wych), a w telewizjach kab-

lowych jest on szacowany na

pnfinnﬁn.‘ ok. 25 proc.

Nadawcy obserwujg rozne stra-
tegie cyfryzacji sieci Kablowych,
przekladajgce sig na zroznicowane
wyniki sprzedazy u poszczegol-
nych operatorow. — 84 operalorzy,
ktérzy chea. aby naklady finan-
sowe wylozone na cyfryzacje
zwrocily sig w jak najszybszym
czasie 1 podejmujg agresywne
dziatania marketingowo-sprze-
dazowe, widzac potencjat. jaki
niesie ze sobg cyfryzacja (moz-
liwos¢ dostarczenia wigksze]
liczby produktow do klienta). Inni
operatorzy. ktérzy zainwestowali
wcyfre” (chege nadgzac za roz-
wojem rynku), nie przektadajg

tego na agresywne dziatania ryn-




kowe, co powoduje
znaczne opoznienie mozliwosci
Zwrotu mwestycji. Kolejni posta-
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will na wspomaganie

sig sygnatem cyfrowym od
innych — méowi Radostaw Juzwin,
dyrektor ds. dystrybucji kanatow
tematycznych platformy n.
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Informacje uzyskane od opera-
torow o stosowanej przez nich
strategii cyfryzacji pokazuja.
Jjak rozne maja pomysty bizne-
sowe. Znamienne, 2e najwyzszi
penetracje odnotowujy sieci
w Poznaniu, miescie, w ktorym
na niektorych osiedlach wspil-
Istnieja sieci nawet czterech
operatorow. Wedtug Tomasza
Zmyslnego, dyrektora departa-
mentu marketingu 1 PR, INEA SA,
sukces INEI w sprzedazy telewizji
cyfrowej (57-proc. penetracja)
wynika z miksu cickawej oferty
programowe|. przejrzystej propo-
zycji pakietow, atrakeyjnych cen
I dostgpnych ustug dodatkowych,
ledng z najwyzszych penetracji
~eyfry” (ponad 52 proc.) ma
rowniez poznanski TESAT. Jego
prezes, Krzysztof Pigtek méwi
skromnie, ze strategia marketingo-
wa to podkreslanie podstawowych
walorow, jakimi sg: najlepsza
Jakos¢ i niska cena. Wazng role
odgrywajg przedstawiciele han-
dlowi oraz reklama prasowa,
radiowa 1 mobilna (tramwaje),
a takze lokalna telewizja ONTV
I whasna gazetka o charakterze
edukacyjnym .. Kurier Kablowy™,
Dodajmy tez., ze TESAT jest siecig
kablowy o najbogatszej wsrod
stect CATV ofercie kanalow
cyfrowych — 176, w tym 25 HD
1 15 o charakterze premium.

Glownym motywem strategii
promocyjnej TOYA (24-proc.
penetracja) jest nadgzanie za
potrzebami abonentow, Ktdrzy
kupujg coraz lepsze i wieksze
telewizory i potrzebujg jakosci
lepsze) niz analogowa, W ofertach
ktadzie si¢ wige nacisk na niedo-
stepnos¢ w analogu takich funkgji
jak EPG. wybor sciezki dzwieko-
wej, napisy, dzwigk Dolby Stereo,
mozliwos¢ nagrywania i time
shifting. Podkreslane sa: bogata

|
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oferta liczgea 165 programow,
pogrupowana w dogodne pakie-
ly oraz promocje w przypadku
zawarcia umowy na okresy 12
1 24 miesigey.

lania cyfra

Bardzo wysoka, bo 40-proc.
penetracja ustugi DTV Vectry,
najlepiej potwierdza przyjeta od
poczatku strategi¢ powszechne
| masowe) cylryzacji oferty pro-
gramowe]. — Przejscie z odbioru
analogowego na cyfrowy jest
u nas bardzo proste 1 bardzo
tanie (wylacznie jednorazowa
optata 9,90 zh). Poza tym ofe-
rujemy bardzo zréoznicowang
ZAWATLOSC Programowsy opra-
cowang z myslg o wszystkich
cztonkach rodziny oraz ustugi
dodatkowe za umiarkowang
optatg. To stawia nas w czo-
fowee firm 2 najwigksza dyna-
mika wzrostu abonentéw DTV
- mowi Matgorzata Wojtaszko,
odpowiedzialna za rozwd) DTV
w Grupie Vectra.

10

Najbardzie) radykalng decyzje
strategiczng, Ktora juz zaowoco-
wata 40-procentowym stosunkiem
liczby abonentow cyfrowych do
analogowych, podjeto w TVK
Chopin. Byto nig wytaczenie
z oferty 1 kwietnia 2010 roku
telewizji analogowej. — Oznacza
to, ze pakiety analogowe sg
dostepne dla dotychezasowych
klientow, ale liczba abonentow
analogowych stale si¢ zmniejsza.
gdyz nowych abonentow nie
pozyskujemy, a wielu przecho-
dzi1 do pakietow cyfrowych. Do
takiej decyzji zacheca ich oferta
«Cyfry™ z ceng nizszqy niz pakie-
tow analogowych, ale bogatsza,
LLiczby mowig same za siebie
— w ciggu ub.r. zanotowalismy
przyrost abonentow o 63 proc.:
z 3.8 tys. do 6 tys. — opowiada
Tadeuwsz Nowakowski, dyrektor
TVK Chopin.

Rozne strategie
Wojciech Wolcz, wspotwias-
ciciel TVK Diana, nauczony
doswiadczeniem wie, ze czeka-

nie, by abonent zmienit umowg
2z TV analogowej na cyfrowy
przynosi niewielkie efekty. —
Glownym wabikiem jest szersza
oferta programowa, a takze EPG,
Kanaly HD oraz lepsza jakosé
obrazu. Proponujemy tez pakiet
TV cyfrowej Cyfra 70., poréw-
nywalny cenowo z pakietem
analogowym, ale bogatszy o 10
Kanatow.

Firma Promax odnotowata w ubie-
gtym roku najwigkszy sprzedaz
dzigki promocji, w ktore) zapra-
szano abonentow pod odbidr
dekodera cyfrowego. — W rekla-
mie telewizyjnej wystegpowali
nasi pracownicy, a gléwnym
hastem byto: . Tobie tez si¢ nale-
2y najlepsza cyfrowa telewiz)a
kablowa™. Dodatkowo obnizana
jest o 50 proc. przez pél roku
cena abonamentu za internet,
przy jednoczesnym Korzystaniu
z pakietu cyfrowego lub z oferty
tzw. Superpaczki (3 uslugi) — opo-
wiada Karolina Okréj, dyrektor ds.
sprzedazy 1 marketingu Promaxu.
Efektem tej promocyi sg wyniki:
juz 30 proc. sposrod wszystkich
abonentow Promaxu korzysta
z DTV.

Piotr Granowski z Petrusa podkre-
sla prostote oferty jako podstawe
startegil marketingowej cyfry.

- Jako jedyni w Polsce sprze-
dajemy naszym abonentom
programy premium HBO

i FilmBox, pig¢ kanalow ero-
tycznych 1 bogaty ofertg pozo-
statych programow z kazdym,
udostepnionym bezplatnie
dekoderem, w ramach pakietu
podstawowego SD, zawierajy-
cego obecnie Y6 programow,

z cena srednia brutto 35,97 2
przez caty okres umowy — maowi

i dodaje: = Drugim waznym
elementem jest whasnie ta atrak-
eyjna cena, dajaca jednoczesnie
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operatorowi przyzwoity stope
zwrotu. Najskuteczniejsza jest
sprzedaz bezposrednia, wsparta
akcjami ulotkowymi,
Krystyna Kanownik, rzecz-
mk prasowy Multimedia
Polska, uwaza. ze zachgty
do zakupu TV cylrowe]
si Je) konkurencyjne ceny
oraz bogata oferta progra-
mowa, — Przypomnijmy, z¢
w tym roku wigczylismy
wszystkie kanaty z Grupy
Polsat, jak tez 10, ze mamy
az 16 kanatow sportowych
(stan na styczen 2011)
— MOWI.
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grabna paczka
Waznym elementem strategii,

czesto decydujacym o wyborze
migdzy oferta operatora kKablo-
wego a satelitarmego. jest sposéb
pakietyzacji. Duze sieci kablowe
odchodzg od modelu jednego
pakietu cyfrowego na rzecz
pakietow tematycznych. 1 tak np.
Krzysztof Pigtek z poznanskiego
TESATU wyjasnia, ze w fir-
mie testowano juz kKilka typow
pakietyzacji, a obecnie najlepiej
sprzedajg sig pakiety tematyczne
w cenach od 6 do 12 21, Telewizja
kablowa JAMBOX, ktorej whas-
cicielem jest SGT SA, stosuje
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pakiet podstawowy, nosziycy
nazwe ,wielotematyczny”, do
ktorego klienci moga dokupic
~mate” pakiety tematyczne,
w cenach od 1,99 #t do 38,99 21,
Multimedia Polska, obok pakie-
tow ,glownych™, ktore tworzy
bazowg ofertg programowi
(Basic, Cyfrowy Komfort), ofe-

Nnea

uzyskuje sig rentownosé, zalezy
nie tylko od powodzenia w sprze-
dazy, ale tez od wielkosci i zakresu
cyfryzacji. Jacek Kobierzycki,
dyrektor TVK TOYA, podkresla,
ze inwestycja elementarnej ustugi
cyfrowe] moze by¢ rentowna po
ok. trzech latach przy ok. 30-proc.
penetrac)i. = Jednak wprowadze-
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ruje paczki tematyczne (np. Kids,
Sport, Film), kt6rych jest 13.
Poznanska INEA w ub.r. odSwie-
zylta pakiety telewizji cyfrowe]
— zmniejszajac liczbe pakietow
tematycznych SD z dziesigciu
do czterech 1 ujednolicajyc ich
ceny. Ponadto wycofano z¢ sprze-
dazy kolejny pakiet analogowy
- Posredni, wprowadzajgc jego
odpowiednik cyfrowy: Pakiet
Oszczedny. Tak wige INEA
oferuje tylko 1 pakiet stricte
analogowy, zawierajacy programy
must carry”, Natomiast w ofercie
telewizji HD stworzono pakiety
programow HD (wcezesniej byly
one dostepne a la carte).
[arabianie czy czekanie

Inwestycja w .cyfre” musi zaczgc
przynosi¢ operatorom korzysci
finansowe, ale moment, w ktorym
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nie nowych interaktywnych ustug,
adbiornikéw HD 7z wbudowanym
dyskiem twardym, modemem
kablowym, wymaga odpowiedniej
skali. Bez minimum kilkudziesig-
ciu tysigcy abonentéw cyfrowych
wprowadzenie nowoczesnych
rozwigzan jest nie do udzwig-
nigcia przez operatoréw — mowi
1. Kobierzycki. Podobnie jest
z VoD, ¢ niczwykle kosztowny-
mi urzgdzeniami do kodowania,
zarzadzania bibliotekami, Ktore sg
sprzezone z systemem billingo-
wym oraz kosztami licenc)i sigga-

jacymi kilkuset tysigcy euro.

Krzysztof Piatek z Tesatu zazna-
cza, ¢ Z uwagi na stosowane
przez nickiorych nadawcow tzw.
minima gwarantowane, cyfrowa
inwestycja zwraca si¢ po pigciu
latach, przy 50-proc, penetracji.
Ten prog przekroczyl wias-

nie TESAT. A Piotr Granowski
z Petrusa méwi o uzyskaniu
rentownosci po dwaoch latach
funkcjonowania DTV,

Wabik czy telewizyjny ekosystem
Telewizja cyfrowa to nie tylko
cyfrowej jakosci kanaly tele-
wizyjne, ale przede wszystkim
ustugi dodatkowe. Wsrad funke)i,
jakie maja dekodery, sq: kontrola
rodzicielska, lista ulublonych kana-
tfow, zatrzymywanie | przewijanie
programu, wybor wersji jezykowe),
multiroom, gry sieciowe, dostep do
serwisow internetowych czy pokaz
zdjec. Przewodnik po programach
(EPG) i PVR s3 juz standardem,
wiekszos¢ sieci ma tez mozliwosé
zalrzymywania i przewijania tresci
(time shifting), Video on Demand
jest juz w kilku sieciach (UPC
Polska, MMP, TOYA, INEA.,
ASTER i JAMBOX), a pay-per-
view tylko w TOYA.

Czy ustugi dodatkowe stanowig
wylacznie wabik dla abonentéw,
czy lez sq sposobem na zwigksza-
nie zyskow z telewizji cyfrowe)? —
Cheielibysmy, zeby bylo to dodat-
kowe zrodio przychoddow, ale na
rynku klaruje si¢ raczej strategia
~Wigcej za mniej” —czyli abonent
chee coraz wigeej 1 niekoniecznie
jest sktonny za to placic. W tym
kontekscie ustugi dodatkowe 1o
bardziej element stabilizujgcy
przychody, zapobiegajacy chur-
nowi i przyciggajgey nowych
uzytkownikow — wyjasnia Tomasz
ZmySiny z INEL. Wioruje mu
Krzysziof Pigtek, wediug Kiorego
dodatkowe ustugi (poza potréjng
ushuga, ktora jest juz standardem)
pozwolg utrzymac abonentow.
Tych najbardziej wybrednych.

— Obecnie ustugi dodatkowe
stanowia jedynie wabik dla nie-
zwykle matej 1 wymagajace]
grupy abonentéw, korzystajgce]




ze wszystkich pojawiajacych sig
nowosci — uwaza Piotr Granowski
2 Petrusa. — Jednak w przysztosci
bedag one na pewno stanowic jeden
Z 1stotnych sposobow na zwigksza-
nie przychodow, pozwalajacych
nie tylko na ,zasypanie dziury”
pojawiajacej si¢ w tradyeyjnych
przychodach z telewizji analogo-
we). Dlatego tez najwazniejsze
jest  nieprzegapienie” wlasciwego
momentu na wprowadzenie ustug
dodatkowych, 1 to w odpowied-
niej kolejnosci — dodaje dyrektor
Petrusa.

— Ustugi dodatkowe nie sg wabi-
Kiem i nie majg istotnego wplywu
na ARPU — zapewnia prezes SGT,
operatora telewizji JAMBOX,
Natomiast dyrektor TVK TOYA
Zwraca uwage na lo, ze nowe
ustugi zwigzane z dostgpem do
stron internetowych stanowiy
o sile oferty cyfrowej i odroz-
niaja ja od konkurencji. A platne
serwisy za wybrane ustugi mogy
zarowno zwigkszyc ich penetracje,

jak 1 dochody.
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Najbardzie) docenia role ustug
dodanych najwigkszy w Kkraju
operator CATV. Patrycja Golos
2 UPC Polska uwaza, z¢ telewizja
cyfrowa to renesans rozrywki
telewizynej 1 zwrot w Kierunku
zawartosci na zgdanie, pozwa-
lajgce) widzom ustalac zestaw
programow wedlug wlasnego
upodobania. — Przefomem w tym
zakresie byl rok 2009, kiedy
o po raz pierwszy przychody
z TV cyfrowej i ustug na zadanie
curopejskie] branzy kablowej
przekroczyly prog 51 procent.
Ustugi interaktywne sg waznym
elementem budowania przewagi
konkurency|-
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nej na rynku telekomunikacyjnym
I poewalajy uzyskac wigksze przy-
chody np. z radycynego kontentu
VoD, ). filmow. Jednak pozyska-
nie wigkszych przychodow nie
jest jedynym celem uruchomie-
nia ustug dodatkowych. Wazne
jest takze budowanie lojalnosci
klientow, poniewaz takie ustugi
to istotna wartos¢ dodana, Warto
podkreslic, ze inwestycje w inno-
wacje to nie tylko technologiczne
gadzety. Ustugi te fundamentalnie
smienity telewizyjny ekosystem,
pozwalajac na tworzenie nowych
modeli biznesowych oraz nowych
zrodet dochodow — przekonuje
Patrycja Golos.

Wedtug Matgorzaty Wojtaszko
Z Vectry, ustugi dodatkowe to
zarowno wabik, jak i sposdéb
na zarabianie pienigedzy, cho¢
zastrzega, 7ze obecnie sprzedaz
ustug dodatkowych jest realizo-
wana przede wszystkim z mysli
o pozyskaniu lojalnosci klientéw.
— W miarg rosngeej swiadomosci
abonentow na temat korzysci,
ktore daje DTV, spodziewamy si¢
coraz wigksze) sprzedazy ushug
dodanych — dodaje.

Efekt skali — VoD

Jedng 7 najtrudniejszych do wpro-
wadzenia ustug, niosacych za
soby najwigksze koszty, jest VoD,
Operatorzy majacy juz doswiad-
czenia z VoD najezgscie] mowig
o wysokich oplatach licencynych,




m feletemat

ktorych zgdajg wlascicele praw
do tytutéw filmowych. Wazne
sg tez koszty technologiczne
— do ustugi VoD przygotowane
sq tylko nowe, dwukierunkowe
odbiorniki, przewaznie HD, a ich
cena jest kilka razy wyzsza niz
standardowych odbiornikéw SD.
— Koszt wprowadzenia VoD jest
racjonalny jedynie dla operato-
row o potencjale kilkudziesigciu
tysiecy odbiornikow cyfrowych.
Bez odpowiedniej skali dziatania
operator posiadajacy Kilka tysigcy
abonentow cyfrowych nie otrzy-
ma zeody i licencji lub ich Koszt
bedzie na tyle wysoki, ze szanse
na zwrot inwestycji sg bliskie
zera. Bez potencjalnej mozliwosci
wypozyczenia poszezegolnego
tytutu przez kilka tysigcy abonen-
16w, ustuga wideo na zadanie nie
bedzie rentowna — wyjasnia Jacek
Kobierzycki. Dlatego VoD oferuje
zaledwie kilku najwigkszych
operatorow CATV.

INEA wprowadzita ustuge VoD po
blisko roku przygotowan, w grud-
niu 2010 roku. — Podstawowym
problemem, z ktérym nadal musi-
my si¢ mierzy¢, sa wysokie ceny
nowych filmow w ofercie dystry-
butordw, zwlaszeza najwigkszych
studiow filmowych, Wyzwaniem
jest rowniez szybki rozwaj serwi-
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sow internetowych udostepniaji-
cych filmy w rdznej postaci. Jest
to jednak rynek szybko rosngcy
| wierzymy, ze znajdziemy na nim
swoje miejsce — mowi Tomasz
Zmysiny z INEA.

W trakeie uruchamiania ustugi VoD
jest Petrus. — Generalng trudnos-
cig blokujacy zapal operatorow
jest to, ze na uruchomienie VoD
¢ ustugami sieciowymi wydamy
co najmniej tyle samo, co Kilka
lat temu na telewizjg cyfrowa, a te
naktady na pewno nie zwrocg sig,
jak w przypadku DTV, po dwoch
latach — ubolewa Piotr Granowski.
Technicznie gotowy do wprowa-
dzenia VoD jest TESAT. Obecnie
trwajy rozmowy dotyczgce kon-
tentu, — Najdziwniejsze jest lo, ze
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1 abonentow nie

od strony rynku
obserwujemy zadnego ,parcia’,
mimo, ze temat drgzony jest przez
media i duzych operatorow od
kilku lat. Obserwujemy duzo wigk-

sz¢ zainleresowanie nagrywarkami
(PVR) czy dostgpem do ustug
internetowych za posrednictwem
set-top-boxa (t). przegladarki, por-
tale spotecznosciowe, Facebook,
Twitter oraz telewizja internetowa
np. Ipla) i... moim zdaniem to
jest kierunek rozwoju kablowej
telewizji cyfrowej — podsumowuje
prezes TESATU.

— Technologicznie jestesmy goto-
wi do swiadczenia ustug Vo), ale
natrafiamy na problemy w dostg-
pie do kontentu — mowi Bartfomie)
Czardybon. — Zdecydowalismy si¢
na wspotprace z profesjonalnym
agregatorem tresci, firmg 4vod.
tv z Krakowa, ktora specjalizuje
sig we wspotpracy z nadawcami
i telewizjami kablowymi — dodaje
prezes SGT SA.

Udostepnianie sygnatu
Stosowang przez niektorych ope-
ratorow metoda na zwigkszenie
efektu skali, dajagcego mozli-
wos¢ rozszerzania zakresu ustug
dodatkowych, jest udostgpnianie
syenatu cyfrowego mniejszym
operatorom. Najwigksze doswiad-
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czenie w te] dziedzinie ma
TVK TOYA, ktora udostepnia
operatorom wspofpracujgeym
wszystkie swe ustugi. Tylko
od polityki danego operatora
zalezy, # jakich ustug chee
korzystac. Kilku operatorow,
gtéwnie z terenu Lodzi,
korzysta ze wszystkich ustug:
pozostali glownie z telewizji
cyfrowej. TOYA wspotpracuje
juz z dziewigcioma operatorami,
— Dotychczas preferowalismy
taki model wspotpracy, w Kto-
rym TOYA byta strong umowy
z abonentem koncowym i pobie-
rata optaty. Aktualnie dopusz-
czamy sytuacje, w kiore) partner
samodzielnie pobiera oplaty. To
umozliwia wystawianie jednego
rachunku dla abonenta 1 jest bar-
dziej naturalne. Mamy nadziejg.
ze ta zmiana powigkszy grono
firm, ktére widza potencjal we
wspotpracy 2 TOYA —mowi Jacek
Kobierzycki. Zwraca tez uwage
na korzysci obu stron. Operatorzy
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wspdtpracujacy sy beneficjentem
oszezednosei, obnizajac koszt pro-
grammingu cyfrowego i omijajac
minima gwarantowane ze wzgledu
na skale liczong dla calej grupy.
Kolejne oszczgdnosci dla wspot-
pracujgeych operatorow to brak

" f i

inwestycji w urzadzenia stacy)-
ne, system kodowania, software
w odbiomikach cyfrowych, dostep
do hurtowych cen, darmowy
know-how i brak kosztow obsfugi
biezgcej 1 rozwoju. Natomias
zasadnicza korzyscig dla TOYA
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jest powigkszenie skali dziatania,
sZczegolnie wazne przy zaawan-
sowanych ustugach, w ktérych
zasigg 1 skala majy duze znacze-
nie, chocby dla Vo). — Oferta
cylrowa TOYA dociera do 70 tys.
analogowych abonentow operato-

row wspolpracujgcych, co stanowi
45 procent skali TOYA.

Niektorzy operatorzy, jak TVK
Chopin, wspotpracujy 2z mniej-
szymi sieciami, ale w inny sposdb
niz TVK TOYA. Sygnal udostgp-
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niany jest przez TVK Chopin na
zasadach partnerskich, nie ma
zadnego powigzania operatora
udostgpniajacego sygnat z abo-
nentem koncowym. Operator
korzystajgcy otreymuje tylko
Jedng fakturg za udostgpnienie

Mamy saszczyt zaprosic Pastwa do Binra Obstugi Abonenta

eyfrowa felewizfa
I Lablowal™

syegnatu. TVK Chopin nie ma
tez wplywu na umowy sieci
korzystajacych z tego sygnatu
2 nadawcami. Koszty utrzymania
stacji czotowej sg minimalne dla
korzystajacego z sygnatu. TVK
Chopin wspolpracuje w ten sposab
z 12 operatorami.

Dziatalno$¢ Slaskiej Grupy
Telekomunikacyjnej opiera sig
gléwnie na udostepnianiu ustugi
telewizp eyfrowe) innym opera-
torom telekomunikacy nym. = To

Lobacz swoj telewizor

z TELEWIZJA CYFROWA

Program
telewizy|

BLINES

ELEKOMUNIKAGIA = NOWE TECHNDLDGI

nasz core biznes. Udostgpniany

jest gotowy produkt ztozony

z pakietu wielotematycznego,
Kilkunastu tematycznych pakietow
dodatkowych 1 ustug dodanych -
mowi prezes SGT SA. — Czasem
to wyglada dziwnie, gdy mowi-
my. ze jestesmy w Trojmiescie,
Poznaniu lub Lublinie, przy czym
w Kazdym z tych miast mamy po
100 abonentdw — ale tak wiasnie
dziatamy, docierajac czesto do
matych miejscowosci, do pod-
miejskich osiedli, w miejsca gdzie
ni¢ dziatajy inni operatorzy, a sieci
sbudowane byly przez malych
ISP. w ¢zasach w kiérych duzi
operatorzy opracowywali plany
Inwestycyjne ,.wejscia” w nowe
ustugi. W te) chwili SGT dziata
juz od trzech lat i wspotpracujac
2z 70 operatorami dociera do
wielu miejscowosci w Polsce,
Od poczatku wykorzystujemy
wylacznie technologie cyfrowe,
przesylajac sygnal telewizyjny
za pomocy multicastow protokolu
1P, czyh protokotu podobnego do
lego stosowanego w internecie
— dodaje B. Czardybon.

TESAT udoste¢pnia sygnal cyfro-
Wy operatorowi Serveom w zakre-
siec TV cyfrowej i internetu.
Promax korzysta z dostgpu do
kodowania programow w INEA.
Czescé z programow cyfrowych

Jest takze udostgpniona ze stacji

czotowe) INEA, w szezegdlnosci
programy HD, dzigki czemu zostal
obnizony koszt rozbudowy stacji
czotowe]

NieKtorzy operatorzy maja zgota
mnng strategie. | tak np. Vectra nie
udostgpnia syenatu DTV innym
operatorom. — Nasz programming
UWAZAMy Za starannie wypraco-
wany know-how firmy, ktory daje
nam przewage konkurencyjna
- mowi Matgorzata Wojtaszko
z Vectry. e
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